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) ke POLITICKI AKTERI

NERZTA

* POZICIA:

o disponuju formalnou mocou (vlada, parlament, prezident, politické strany)
o cielom je udrzat alebo ziskat podporu, presadzovat politické programy

 NASTROIJE:

o prejavy, tlacové konferencie, kampane, PR a marketing, symbolicka politika
o vyuZzivanie médii a socialnych platforiem (Facebook, X, TikTok)

o VZTAHY:

o potrebuju média ako sprostredkovatela k verejnosti
O Vyuzivaju (a niekedy politizuju) spravodajské informacie
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* POZICIA:

MEDIALNI AKTERI

o sprostredkovatelia medzi politikmi a verejnostou (,,gatekeeperi®)

o formuju agendu a ramce, ¢im maju vlastnd moc v urCovani reality

 NASTROIJE:

o spravodajstvo, komentare, investigativa, vizualna dramaturgia, titulky

o dnes aj algoritmické nastroje (vyber tém na socialnych sietach, clickbait)

o VZTAHY:

o od politikov ziskavaju obsah (tlacové spravy, vyjadrenia)
o zaroven ich mézu kontrolovat a kritizovat

o Casto vyuzivaju aj spravodajské informacie (Uniky, whistleblowing)
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SPRAVODAJSKI AKTER!

* POZICIA:

o analyticki a expertni poskytovatelia informacii pre rozhodovanie

o v demokracidch formdlne neutralni, viazani na presnost, nie na popularitu

 NASTROIJE:

o spravodajsky cyklus (zber = analyza = distriblcia - spatna vazba)
o reporty, situacné hodnotenia, prognozy

o VZTAHY:

o pracuju pre politické elity - asymetricky vztah (politici su klienti)

o k médiam sa dostavaju najma cez uniky alebo cielené zverejnenie informacii
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VEREJNOST A OBCIANSKA
SPOLOCNOST

* POZICIA:
o cielova skupina komunikacie (najma politickej a medidlnej)
o zaroven zdroj legitimity (volby, protesty, participacia)

« NASTROJE:

o reakcie cez volby, prieskumy, socialne siete, aktivizmus

e VZTAHY:

o verejnost (jej mienka) je formovana médiami aj politikmi, ale méze spatne ovplyvnit agendu
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VZTAHY MEDZI AKTERMI

Politici <> Média: symbidza aj konflikt (politici potrebuju média,
média politikov ako zdroj)

Politici €< Spravodaijci: politici su klienti, ale m6zu spravy
interpretovat ucelovo

Meédia €<= Spravodajci: média odhaluju uniky alebo timocia
spravodajské hodnotenia (napr. pred vojnou v Iraku 2003)

Verejnost €= Vsetci: je kone€nym adresatom vacsiny komunikacie,
legitimizuje alebo delegitimizuje aktérov
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* CIELE:

o mobilizovat podporu, legitimizovat rozhodnutia, formovat verejni mienku

« METODY:

o agenda-setting — urCovanie tém verejnej diskusie (napr. klimaticka politika vs. migracia)
framing — rdmcovanie udalosti (ekonomicky rdmec, bezpeénostny ramec)
spin & PR — kontrola a ,,otoCenie” negativnych udalosti v prospech aktéra
symbolickd komunikacia — pouzivanie hesiel, symbolov, gest (vlajky, slogany, vizudlne metafory)
priama komunikacia — socialne siete umoznuju obist média (Trump/Twitter, Fico/FB live)
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negativna komunikacia — Utoky na oponentov, diskreditacia, nalepkovanie

P Financované . r - E MINISTERSTVO
* * Fa - - 3 3 £
SRRl Europskou dniou PLAN OBNOVY, INVESTICI, REGIONALNEHO ROZVOA
NextGenerationEU SLOVENSKE] REPUBLIKY




%

NERZTA

JOZEFA § e
%

-

&xe  METODY MEDIALNYCH AKTEROV

* CIELE:

o informovat, udrziavat pozornost, zarabat na sledovanosti, formovat agendu

« METODY:

o gatekeeping — selekcia tém, ktoré sa dostanu na verejnost

news values — hodnoty spravodajstva (aktualnost, konflikt, vyznamnost, dramatickost)
storytelling — preklad zlozitych udalosti do pribehov, ktoré verejnost pochopi

framing — vyber ramca (napr. , protesty” vs. ,vytrZnosti)

investigativa — odhalovanie skrytych informacii
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vizualizacia — obrazky, grafy, videa posilnuju ucéinok (fotografia malého Aylana Kurdiho ako symbol
migracnej krizy)
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METODY SPRAVODAIJSKYCH AKTEROV

CIELE:

o poskytnut presné a spolahlivé informacie pre rozhodovanie

METODY:
o spravodajsky cyklus — zber - spracovanie - analyza - distribucia - spatna vazba
validacia zdrojov — hodnotenie spolahlivosti (HUMINT, SIGINT, OSINT)
analytické metddy — scenarova analyza, indikatory a varovania, red teaming
produkty spravodajskej komunikacie: situacné prehlady, kratke briefy, dlhodobé prognozy

spravodajska vizualizacia: mapy, infografiky, sietové analyzy (pomahaju politikom rychlo porozumiet
komplexnym datam)
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spravodajska komunikacia sa liSi od politickej a medialnej tym, Ze je adresovana
uzkemu okruhu elit a ma byt neutradlnou analytickou podporou — aj ked' v praxi ju
politika Casto interpretuje ucelovo
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POROVNANIE METOD

politicka komunikacia: selektivna a emotivna, cielom je presviedcanie
medialna komunikacia: selektivna a dramaticka, cielom je informovat a zaujat

spravodajska komunikacia: selektivna, ale analytickd, ciefom je presne informovat
a podporit rozhodnutie

priklady:
o politicka: ,Vojna proti teroru” — politicka moc ramcovala hrozbu a vyuzila narativ na mobilizaciu
o medialna: Migra€na kriza — média zviditelnili dramatické obrazy, ktoré ramcovali tému

o spravodajska: Zverejnenie americkych spravodajskych informacii o planovanej ruskej invazii 2022 —
ciefom bolo politicky ovplyvnit reakciu spojencov
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@ckB AKTIVITA

o Skupina A ma pripravit politicki komunikaciu (pre verejnost, s cielom upokojit alebo
mobilizovat)

o Skupina B ma pripravit medidlne spravodajstvo (kratku spravu pre televizne noviny)
o Skupina C ma pripravit spravodajsku komunikaciu (kratky analyticky brief pre vladu)

VCera vecer doslo na vychodnej hranici susedného statu k ozbrojenému incidentu. Podla
miestnych médii prebehla kratka prestrelka medzi pohrani¢nou strazou a neznamou
ozbrojenou skupinou. Zomreli dvaja vojaci, niekolki dalsi boli zraneni. Susedna vlada
obvinuje z incidentu militantnu skupinu podporovanu cudzim statom. Medzinarodné
spolocenstvo vyzyva na zdrzanlivost a vySetrenie.
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@ckB AKTIVITA

Uloha: pripravit kratke vyhlasenie ministra zahrani¢nych veci
Ciel: vyslat signdl obCanom a partnerom — ¢i uz upokojit, alebo mobilizovat k jednote a obrane
Déraz: narodna suverenita, bezpecnost obyvatelov, apel na medzinarodnu podporu

Uloha: pripravit kratku televiznu spravu (30—40 sekind)
Ciel: informovat verejnost objektivne
Doraz: fakty (kedy, kde, €o sa stalo, kolko obeti), reakcie vlady a opozicie, reakcia zahranicia

Uloha: pripravit analyticky brief pre vladu (cca 5 viet)
Ciel: podat fakty a prvotné hodnotenie pre rozhodovanie

Doraz: neutralne a vecné — €o sa stalo, kto je pravdepodobny aktér, aky je ciel Utoku, aké su rizika eskalacie,
odporucania (napr. diplomatické kroky, posilnenie hranic)

.t Financované N o @ MINISTERSTVO

* * e 2
B Eurépskou uniou INVESTICII, REGIONALNEHO ROZVOJA
P PLAN OBNOVY, BTl A

NextGenerationEU SLOVENSKE| REPUBLIKY



	Snímka 1: AKTÉRI POLITICKEJ A SPRAVODAJSKEJ KOMUNIKÁCIE
	Snímka 2: TYPY AKTÉROV
	Snímka 3: POLITICKÍ AKTÉRI
	Snímka 4: MEDIÁLNI AKTÉRI
	Snímka 5: SPRAVODAJSKÍ AKTÉRI
	Snímka 6: VEREJNOSŤ A OBČIANSKA SPOLOČNOSŤ
	Snímka 7: VZŤAHY MEDZI AKTÉRMI
	Snímka 8: METÓDY POLITICKÝCH AKTÉROV
	Snímka 9: METÓDY MEDIÁLNYCH AKTÉROV
	Snímka 10: METÓDY SPRAVODAJSKÝCH AKTÉROV
	Snímka 11: POROVNANIE METÓD
	Snímka 12: AKTIVITA
	Snímka 13: AKTIVITA

