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e AKY JE MEDZI NIMI ROZDIEL?

* politicka komunikacia
 spravodajska komunikacia
* medialne spravodajstvo
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POLITICKA KOMUNIKACIA

» Adresat: verejnost, volici, médid, institucie

 Ciel presviedcat, mobilizovat, legitimizovat moc, formovat verejnd mienku

e Charakter: prevazne verejna a otvorenad, casto mediovana masovymi a digitalnymi
médiami

* Prostriedky: politické prejavy, kampane, tlacové konferencie, medialne vystupy,
socialne siete

« Casovy horizont: kratkodoby (volebny cyklus, aktudlna agenda) aj dlhodoby
(budovanie imidzu, politickych narativov)

» Klicové koncepty: agenda-setting, framing, spin, propaganda, strategicka
komunikacia.
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SPRAVODAIJSKA KOMUNIKACIA

Adresat: uzka skupina prijimatelov — politické elity, rozhodovacie organy,
bezpecnostné institucie

Ciel: poskytovat podklady pre rozhodovanie, varovanie pred hrozbami, situacné
analyzy

Charakter: neverejnd, ¢asto dovernd alebo tajna; orientovana na presnost a
relevanciu, nie na popularitu

Prostriedky: spravodajskeé reporty, analyzy, briefy, situacné prehlady
Casovy horizont: kratkodoby (aktualne varovania) aj strategicky (dlhodobé trendy,
prognozy)

Kl'icové koncepty: informacny cyklus, validita zdrojov, analyticka neutralita,
spravodajska etika.
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“Gexe  SPRAVODAJSKA KOMUNIKACIA VS.
MEDIALNE SPRAVODAISTVO
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* intelligence communication * news communication
* Obsah: prenos, spracovanie a distribucia informacii * Obsah: informovanie verejnosti o udalostiach, faktoch a
spravodajského charakteru (geopolitické, bezpecnostné, procesoch doma a vo svete

vojenské, ekonomické, technologické g ) g ) , R ) )
J gicke) * Adresat: Siroka verejnost (Citatelia, divaci, online publikum)

* Adresat: najma politické a bezpecnostné elity, organy

T e T * Forma: spravodajské ¢lanky, reportaze, televizne a

rozhlasové reldcie, online spravy
* Forma: analytické spravy, situacné prehlady, strategické

Rodn olemt * Charakter: verejnda, okamzita, Casto orientovana na

rychlost a atraktivitu, nie vidy na hibkovu presnost
* Charakter: doverna alebo tajna, neadresovana Sirokej

verejnosti * Ciel: informovat, niekedy aj zabavat (infotainment),

formovat verejni mienku
* Ciel: podporovat rozhodovanie na zaklade ¢o

najpresnejiich a najspolahlivejich informacii * Priklady: spravy v televizii, breaking news na portaloch,

spravodajské prispevky na socialnych sietach.
* Priklady: spravodajské briefy pre vladu, varovania o
hrozbach, analyzy geopolitickych trendov.
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‘@5 HISTORICKY VYVOJ KOMUNIKACIE

 ANTIKA - zaklady rétoriky a presviedCania

o Aristoteles (384 — 322 p. n. |.) — Rétorika ako umenie presviedcat. Zlozky: ethos (doveryhodnost), pathos (emdcie), logos
(argumenty)

o Politickd komunikacia uz v antike bola nastrojom moci (grécke polis, rimske férum)

o) Rétorické techniky sa stali zakladom politickej propagandy a verejnej diskusie

e STREDOVEK — autorita a limitovana komunikacia

o Dominancia cirkvi ako centralneho komunika¢ného aktéra

o) Informacie sa Sirili pomaly, prevazne prostrednictvom Ustnej tradicie, cirkevnej kdzne, listin

o) Politicka komunikdcia mala prevazne vertikalny charakter (zhora nadol, panovnik = poddani)

o) Spravodajska komunikacia existovala v zarodocnej forme — panovnicke dvory vyuzivali poslov, Spidnov, diplomatické spravy

i A INFORMATIZACIE
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« RANY NOVOVEK — vznik masovej komunikacie

(@]
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15. storocCie — vynalez knihtlace (Johannes Gutenberg)
Reformacia a protireformacia — komunikacia ako nastroj ndbozenského a politického boja (pamflety, traktaty)
Panovnici a mocenské elity vyuzivali informacné siete (diplomacia, obchodné spolo¢nosti — napr. Benatéania, Habsburgovci)

Objavuju sa prvé formy pravidelného spravodajstva (noviny, letdky)

18. AZ 20. STOROCIE — moderné média a verejna sféra

Vznik tlacenej periodickej tlace - politické noviny a ¢asopisy
Habermas (1962): koncept verejnej sféry — diskusny priestor, kde sa formuje verejnd mienka
Politicka komunikacia sa demokratizuje — parlamenty, verejné zhromazdenia, pamflety, volebné kampane

Spravodajska komunikacia sa institucionalizuje — vznik modernych spravodajskych sluZieb (napr. britska M15/M16, franctzska
Deuxiéme Bureau)

P Financované . r - E MINISTERSTVO
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‘&5 HSTORICKY VYVOJ KOMUNIKACIE

e 20. STOROCIE — éra masovych médii

(@]

o

o

o

Radio a televizia menia dynamiku politickej komunikacie: okamzity dosah, emocionalita, obraz
Propaganda ako nastroj totalitnych rezimov (Goebbels v nacistickom Nemecku; sovietska agitprop)
V demokraciach: televizne debaty (Kennedy—Nixon 1960) - formovanie modernej kampane

Spravodajska komunikacia: studend vojna - masivny rozvoj spravodajskych sluzieb, Spionaze a tajnych informacii

e 21.STOROCIE — digitalna éra a hybridné prostredie

©

(@]

o

(@]

Internet a socidlne siete: decentralizacia komunikacie, Upadok tradi¢nych médii, personalizované informacné toky
Politicka komunikacia - okam?Zita, virdlna, transnacionalna. Vyuziva big data, cielenu reklamu, algoritmy
Spravodajska komunikacia - Coraz viac sa opiera o digitdlne data, OSINT, kybernetické zdroje

Medialne spravodajstvo a spravodajska komunikacia sa niekedy prelinaju (Uniky informacii, whistleblowing, napr. WikiLeaks).
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O "G NASTUP MASOVYCH MEDI +
PROFESIONALIZACIA KOMUNIKACIE

MASOVE MEDIA V 20. STOROCI
PROFESIONALIZACIA POLITICKEJ KOMUNIKACIE
PROFESIONALIZACIA SPRAVODAIJSKEJ KOMUNIKACIE

PREPOJENIE MASMEDII A PROFESIONALIZACIE
KOMUNIKACIE

et I
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Pl. A" LOBNOVY g E TI\/’\]EESK;& :E%E:ITIEALNEHO ROZVOJA




‘&2 MASOVE MEDIA V 20. STOROC

 tla€ bola dominantna od 19. storocCia — denniky sa stali nastrojom stranickej politiky
(tzv. ,party press®)

* rdadio (20. roky) — okamzity prenos informacii, politické prejavy priamo do
domacnosti (Rooseveltove , fireside chats” v USA)

* televizia (50.—60. roky) — kombindcia obrazu a zvuku dramaticky zvysila
emocionalny dopad komunikacie

e Doésledky:
o Politika sa stala mediovanou — pristup k verejnosti zavisel od médii

o Politici a spravodajské institicie museli uvazovat o imidzi a o medialnej logike (Altheide & Snow,
1979)

o Vznikol fenomén televiznych debat — napr. Kennedy vs. Nixon (1960), ktora ukazala, zZe vizualny
dojem mozZe prevazit nad obsahom
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https://www.youtube.com/watch?v=wwWNsS7xEog&ab_channel=USNationalArchives

© @« pROFESIONALIZACIA POLITICKE)
KOMUNIKACIE

* v 20. storodi sa politika zacala profesionalizovat v komunikacii

* objavuju sa politicki marketéri, PR agentury, spin doctormi (napr. v USA od 70.
rokov, v Eurépe neskor)

* volebné kampane sa stali komplexnymi projektmi: cielenie na voli¢ské segmenty,
vyuzivanie prieskumov, systematické planovanie medialnej stratégie

» stratégie: agenda-setting (nastavenie tém), framing (interpretacia tém), priming
(zd6raznovanie urcitych kritérii hodnotenia politikov)

e McCombs & Shaw (1972): Agenda-setting function of mass media; Entman (1993):
Framing.
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PROFESIONALIZACIA
SPRAVODAJSKEJ KOMUNIKACIE

spravodajskeé sluzby sa pocas 20. storocia institucionalizovali (CIA, KGB, MI16)

komunikacia v spravodajstve sa tiez profesionalizovala — vznikaju formalne
spravodajské cykly: zber - analyza - distribucia - spatna vazba

spravodajska komunikacia sa diferencuje na:
o takticku (operativne informacie pre okamzité rozhodnutia)
o strategicku (dlhodobé analyzy trendov)
o politickd (briefy pre vladu a parlamenty)

spravy museli byt nielen presné, ale aj komunikované zrozumitelne — ¢o viedlo k
profesionalizacii analytickej prace (Standardy CIA, NATO Intelligence Doctrine).
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PREPOJENIE MASMEDIT A
PROFESIONALIZACIE KOMUNIKACIE

politici a spravodajské institucie sa museli naucit Zit v prostredi medidlnej
pozornosti

medialne spravodajstvo (news) sa profesionalizovalo cez kodifikaciu Zurnalistickych
Standardov (objektivita, faktickost — hoci ¢asto len deklarativna)

politicka komunikacia presla od improvizovanych prejavov k strategicky
planovanym kampaniam s dérazom na obraz a emdéciu

spravodajska komunikacia Celila tlaku medialnych unikov a musela sa prisposobit
verejnému diskurzu
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KENNEDY VS. NIXON <f“‘*~
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TeIeV|2|a ako rozhodujuce médium — voIby uz nebolo mozné vyhrat bez ovlad:

vizualnej prezentacie “i" .’
R - 3

ImidZ nad obsahom — estetika a neverbalna komunikacia (postoj, pohlad,

sebavedomie) zacali byt rovnako doIe2|te ako argumenty -
TR L FL AN T i i

. *l * Zaciatok ,televiznej ery politiky” — od tohto momentu sa kampane c¢oraz viac
2 / orientovali na média, profesionalne PR a vizualnu atraktivitu '%

.ﬁ _. AR S oo
; '__Kennedyho vitazstvo — tesny vysledok volieb sa ¢asto spaja prave S efektom

* Jiteleviznej debatyh ——
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D &*® 74K ADNE MODELY KOMUNIKACIE

* ARISTOTELOV MODEL (antika)

o) najstarsi koncept: komunikacia ako rétoricky proces
o kldcové prvky: re¢nik - prejav = posluchaci
o doraz na ucinok presviedcania (ethos, pathos, logos)

relevancia pre politicki komunikaciu: umenie prejavu, formovanie verejnej mienky

* LASSWELLOV MODEL (1948)

,Who says What, in Which Channel, to Whom, with What Effect”

o

o) kl'd¢: komunikacia ako linearny proces, zamerany na Ucinky

o) komponenty: Who = komunikator (politik, novinar, spravodajec), Says What = obsah, In Which Channel = médium (TV, tlac,
socialne siete, spravodajska sprava), To Whom = publikum (verejnost, volici, viada), With What Effect = G¢inok (presvedcenie,
informovanie, mobilizacia)

o) relevancia: doteraz zakladna schéma na analyzu politickych prejavov, medidlneho obsahu &i spravodajskych dokumentov.

. * Financované PI.A," rOBNOVY-l E MINISTERSTVO
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* SHANNON-WEAVEROV MODEL (1949)

(@]

©
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ZAKLADNE MODELY KOMUNIKACIE

komunikacia ako technicky prenos informacie

schéma: zdroj - vysiela¢ - kanal (so ,,Sumom®“) - prijimac - ciel

doraz na problémy prenosu (presnost, rusenie, Sum)

relevancia: vhodné pre spravodajski komunikaciu (d6raz na presnost, spolahlivost a eliminaciu Sumu)

e  0SGOOD-SCHRAMMOV MODEL (1954)

komunikacia ako cyklicky proces — odosielatel a prijimatel si neustale vymienaju roly

zavadza prvok spatnej vazby (feedback)
relevancia: ukazuje, Ze komunikacia nie je jednosmerna; politickd aj spravodajska komunikacia vidy obsahuje spatnu vazbu

(reakcie volicov, reakcie vlady na spravodajské spravy).

Financované
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‘@&exe 74K ADNE MODELY KOMUNIKACIE

 WESTLEY-MACLEANOV (1957)

o) prvy model, ktory explicitne zahrria média ako sprostredkovatelov

o Realita - selekcia - médium - verejnost

o relevancia: vysvetluje, preco su médid ,,gatekeeperom” politickej komunikacie — rozhoduju, ktoré informdcie sa dostanu k

publiku.

« NESKORSIE MODELY

Habermas (1962): verejna sféra — komunikacia ako priestor, kde sa formuje verejna mienka. Kto dominuje tomuto priestoru,
ten disponuje mocou formovat spolocensky konsenzus

McQuail (1994): modely masovej komunikacie zddrazriujice moc médii a vztah medzi médiami, politikou a spolo¢nostou.

. * Financované PI.A," rOBNOVY-l E MINISTERSTVO
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AKTIVITA

Kto hovori?
Co hovori?
Cez aky kanal?
Komu?

O O O O O

S akym efektom?

Financované @ MINISTERSTVO
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AKTIVITA
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AKTIVITA
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" Gxe TYPY MODELOV KOMUNIKACIE

« INTERAKCNY MODEL

o) komunikacia je obojstranny proces — odosielatel a prijimatel si neustdle vymienaju ulohy
o zavadza prvok feedbacku (spatnej vazby) — prijimatel reaguje, ¢im ovplyviuje dalSiu komunikaciu
o dolezité: Sum mozZe narusit obidva smery komunikdcie
* TRANSAKCNY MODEL (Barnlund, 1970)
o komunikacia prebieha sucasne — [udia su vzdy odosielatelmi aj prijimatelmi
o) vyznamy sa spolutvoria v konkrétnom kontexte (socialnom, kultirnom, situacénom)
o) neexistuje Cisty ,,zaCiatok” a , koniec” komunikacie — ide o nepretrzity proces
» KONVERZACNE A SIETOVE MODELY (80. —90. roky a dalej)
o komunikacia chapana ako sucast siete vztahov
o) zohladnuju viacerych aktérov naraz — komunikacia nie je len medzi dvoma stranami, ale prebieha v komunikacnej sieti

i A INFORMATIZACIE
NextGenerationEU SLOVENSKE] REPUBLIKY
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TRI GENERACIE MODELOV

e LINEARNE MODELY

o) komunikacia ako jednosmerny proces
o Aristoteles, Laswell, Shannon-Weaver
A4 V4
* INTERAKCNE MODELY
o) komunikacia ako obojsmernd vymena s feedbackom
o Osgood-Schramm
AV /7
* TRANSAKCNE MODELY
o) komunikacia ako simultdnny a dynamicky proces spoluvytvarania vyznamov
o) Barnlund

Financované
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POLITICKA KOMUNIKACIA AKO
NASTROJ MOCI

 politicka moc sa nevykonava iba prostrednictvom zakonov Ci institucii, ale aj cez
kontrolu vyznamov, symbolov a diskurzu (Foucault, 1972)

e kto urcuje, o com sa hovori a ako sa o tom hovori, ma moc formovat realitu

Financované
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DIMENZIE MOCI'V POLITICKE]
KOMUNIKACII

S. Lukes, 1974

Viditel'na moc (decision-making power):
o politici komunikuju rozhodnutia a opatrenia (napr. vlddne nariadenia)

Skryta moc (agenda power):

o komunikacia ur€uje, ktoré témy sa dostanu do verejnej debaty a ktoré nie (agenda-setting)

Ideologicka moc (discursive power):
o komunikacia ovplyviuje, ako ludia rozmyslaju o problémoch (framing, narativy).

Financované

v r - MINISTERSTVO
Eurdpskou uniou INVESTICIi, REGIONALNEHO ROZVO)A
pskou PLAN OBNOVY, INVESTICIL RECION
NextGenerationEU SLOVENSKE] REPUBLIKY




NASTROJE POLITICKE)
KOMUNIKACIE

Agenda-setting (McCombs & Shaw, 1972): média a politici neurcuju, €o si fudia
myslia, ale o Com premyslaju

Framing (Entman, 1993): interpretacia reality prostrednictvom ramcov (,kriza
migrantov” vs. ,humanitarna vyzva“)

Narativy a symboly: komunikacia vyuziva pribehy a obrazy, ktoré legitimizuju
politické konanie (napr. ,vojna proti teroru®)

Propaganda a spin: snaha manipulovat percepciu reality (Goebbelsov model
propagandy, moderni spin doctormi)

Financované
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2 Frammg — mterpretaua =EINY
D |
. admlnlstratlva pouzwala ramec vojny: ,war on terror”, ,axis of evil”

,\- hrozba bola personalizovand (Usdama bin Ladin, neskdr Saddam Husajn)

8 | L e b St ]
_* ‘emocionalny jazyk (dobre vs. zlo, civilizacia vs. barbarstvo) mobilizoval podporu
T T

\ v . e ;- . .
~*tento ramec umoznil ospravedlnit vojenské intervencie v Afganistane a Iraku.
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3. Naratl'vy 3 symboly

* Prezident Bush: ,Bud ste s nami, alebo proti nam.” - polarizacia, vylucenie neutr:
AVNERE . e - TENES. & U EE L Pvd

'Symbolika: amerlcka vlajka, heroizacia hasiCov a zachranarov, rétorika narodnej je

t~ WA

Hltieto naratlvy Iegltlmlzovall politické rozhodnutia a p05|lnovaI| autoritu vIady
’} oy & | - )
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Bush declares all

-out war

on the havens of terrorism

was 1a

: Spravodajska komunikdcia vs. Medlalne spravodajs

spravodajské sluzby poskytovali analyzy hrozieb - Bushova administrativa tieto informacie prekladala do
pre verejnost F

prlklad spravy o zbraniach hromadného nicenia v Iraku (neskor vyvratené) boli pouzité ako zaklad polltlck

_komunikacie na ospravedlnenie vojny. &
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5. Efekt/vysledky komunikacie'

politicka komunikacia vytvorlla novy bezpeénostny poriadok (Patrlot Act

expanzia bezpecnostnych sluzieb) = Bl
o kb

vojna proti teroru legitimizovala masivne vojenské a politické kroky s

dlhodobymi dosledkami (Afganistan, Irak, Guantanamo%w

ramec ,vojny proti teroru ‘dominoval medzinarodne; polltlke m|n|malne I
desatroCiefl ™ " = | AP |




@ckB AKTIVITA

* ako sa téma ramcuje (akymi slovami ¢i symbolmi)?
» kto kontroluje agendu (ktori aktéri ju presadzuju)?

* ako komunikacia posilnuje alebo oslabuje ich mocensku poziciu?

. A INFORMATIZACIE
NextGenerationEU SLOVENSKE| REPUBLIKY

.t Financované N - MINISTERSTVO
{ } Eurépskou tniou PLAN LOBNOVY_, @ INVESTICIi, REGIONALNEHO ROZVOJA
* g *



ZHRNUTIE

politicka komunikacia nie je neutralna: vzdy je to boj o vyznamy a interpretacie
sldzi na legitimizaciu moci, mobilizaciu podpory, alebo marginalizaciu odporcov

ako nastroj moci pdsobi na viacerych urovniach: od konkrétnych rozhodnuti - cez
nastavenie agendy - az po ovplyvinovanie myslenia a identity spoloCnosti

aky je ciel, adresat a prostriedky:
o politickej komunikacie?
o medialnej komunikacie?
o spravodajskej komunikacie?

aky je medzi nimi vztah?

Financované

- r - MINISTERSTVO
Europskou Uniou INVESTICIi, REGIONALNEHO ROZVOJA
P . PLAN LOBNOVYJ A INFORMATIZACIE
NextGenerationEU SLOVENSKE] REPUBLIKY
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